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Le zoom du mois n°11 : l'offensive de U sur Bien Vu

Ce mois-ci un zoom consacré a l'opération commerciale de Systéme U sur sa margue premier prix Bien
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IIn catalogue exclusivernent consacré a la marque premier prix est rare, car souvent les marges sonttrés
faikles. Pourtant, c'est un excellent mayen de relayerla campagne TV et surtcut de contrer les hard
discounters.

Le catalogue comprend 70 produits et propose bien s0r des produits a faible valeur faciale 1.12€ pour
I'alimentaire contre 3.64€ habituellement.

Les avantages ; contrer le hard discount, mais aussi Carrefour et utiliser le pretexte du “relooking” de Bien
Wu pour montrer que |e packaging attractif sur les premiers prix n'est pas une démarche réservée 3
Carrefour Discount.

Inconvénients ; une operation quitire (sans doute) le panier maven vers le bas et quiinstalle..une fois de
plus e hard discount comme référent prix.
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