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INDICATEURS

Lopération du mois/
Carrefour Market Dix jours
star avec la “Nouvelle Star”

Des économies de 50 % sur une
sélection de produits! Voila ce qui

est affiché partout dans les hypers
Auchan, Carrefour et Leclerc. Des GSA'

Parts de voix 2009

Enseignes Fév.09 Fév.10 Ecart

Atac

CnrrefourMumet

Casino 2% 4% -2
Champion 4% 0% -4
Intermarché 10% 10%

0
Monoprix 2% 2% 0
Simplymarket 0% 0% 0

2
0

Super U
Match

sﬁi démafquent avec des wérutmns cchlées
i 51 beur ﬂnmvgrsaire Cusm et Leclerc misent sur

qui restent donc dynamiques

d’un point de vue commercial,

avec une part de voix stable. les

supermarchés, en revanche,

accusent une baisse en février

(-1 point), méme si ce recul s'avére

~ moins important que le mois

~ précédent (-3 points). Surtout,

~ les supermarchés adoptent une
stratégie différenciée. Carrefour

Market, pour sa part, lonce ses

“Dix jours star avec la Nouvelle Star”,

en partenariat avec M6. Une

opération majeure qui justifie les

efforts de I'enseigne, qui a distribué

pas moins de quadtre catalogues

o suppiémemlres sur le seul

- mois de mars. Clest la plusforte :
| progression. e C.M.

Pour ses “Dix jours Star avec la Nouvelle Stor” (du 3 au 14 mars), Carrefour Market ne
lésine pas. Dans un catalogue dédié, |‘en§eigne actionne cing NIP différents : cartes

(73 %), lots virtuels (53 %) en priarité, ainsi que lots physiques (21 %), produits gratuits
(41- gmuges (5 %} Paur pﬂd‘ticiper a l’apémtmn il sufﬁt d’ucheter les pmdurts

surune gnlt

Bilan catalogues

itations pour I'émission... Quant oux é‘toijes le client dmt_ ]us_ta les (_saller
3 glisser dans ['urne pour le tirage au sort. A la clé : un week-end star.

| Mars 2009 | Mars 2010
Enseignes Nombre Poids en%) | Nombre | Poids (en %)
Atac. i 09 1 03
Carrefour Market 3 13 7 B s
Casino 8 39 :78 2,7
Champion 3 1,3 2 07
Intermarché 6 2,6 8 2,7
Monoprix 7 3 i B 2,7
Match 7 3 7 23
Simply Market 4. L 3 s Y
Super U 9 39 N T -
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L& s 1w on Le Site Marketing, créé en 2001,
. w codirigé par san fondateur
Pierre Denis et son assodée Elisabeth Cony-Exertier,
est spécialisé en pige publicitaire hors média & internet
avec 2 services : Lo pige 360 hors-média et les Etudes
Parcours d’Achat. Le Site Marketing réalise un CA de
,Mﬁetmameunecentumededmﬂswmlesquek
des des ag licatic etdes
annonceurs, lesi rketing.com, lesit com.

Lexhaustivité de col
le-calcul de part de voi

logues majeurs, mailing:
de Lo pige 360 hors-média.
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