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Le Zoom Du Mois N°20 : Lecon D'image-Prix Pour Casino

Certes, Casino ne cesse de baisser ses prit

Les 4 prospecius ci-dessous sont 1 podr le prouver

GEANTCASING  GEANTCASINO  GEANTCASINO  GEANTCASIND

e ; ; cacounuE !

Wais |a ou cela pourrait &tre simple, Casino compligue leschoses

D'abord par la durée des prospectus. GO on parle de promos et 1| s'agit scuvent de remises
immediates, quand les balsses de prix sont DURABLES 1l faut 1e dire &t souligner la dureg des
opérations, respectivement 62 jours, 57, 55 et 24 jours, danc une longueurinhabituelle

Ensuite par la pagination, puisque 2 prospectus font 2 pages et 2 autres font 4 pages, qu'est-ce que
¢a pése dans la boite aux lettres 7 Pas grand chose au propre et au figuré | Comment ne pas étre
confondu avec de la promo pour lesquelles les baisses de prix (ponctuelles) sont mises en scéne
trés forterment.

Enfin par le choix des produits marques nationales et MDD et aussi par |2 mise en scéne de lots
physiques qui laissent penser une fois de plus que c'est de la promo.

Maorale de I'histoire : pour défendre son image-prix, ne pas confondre promo et image-prix.

Deuxigrme morale de Ihistoire : quoi de plus évident que de baisser les prix lorsquils paraissent (et
c'est réel) historiquermnent élevés, mais si dans le commerce il suffisait de faire ce qui est évident, on

le saurait tous.
Il est certes facile dironiser, mais de bons experts en image-prix n'aurait pas laissé passe cela. &
SLivre.

Evidernment, [assume mes propos et reste & disposition pour les commentaires.
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