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Voici quelgues tendances de cette saison printemps 2009 :

1/ Le vert domine, seul Carrefour, en cohérence avec sa nouvelle charte choisit le blanc.

2/ Le mot "jardin " et ce n'est pas une surprise est obligatoire ou quasi obligatoire, sur les 10 couvertures
pigées par Le Site Marketing, seules 3 ne font pas référence 3 ce mot, mais alors font référence 3 Ia
couleur verte avec notamment Carrefour "Tendance verte” et Casino "tous les prix sont au vert”, seule
Auchan se distingue avec "Du Réve 3 |a réalité”

3/ Autre originalité d'Auchan : |a frés forte mise en avant de Ia livraison gratuite 2 domicile.

4/ Méme sur le jardin, les enseignes n'oublient pas pour autant les problématiques de pouvoir d'achat.
Les 10 cas recensés parlent de prix dés la premiére de couverture soit par des mentions ou accroches
comme Carrefour, Atac, Cora et Casino. Soit par |a présence de produits prix pour Super U et Hyper U,
pour Leclerc et Carrefour, ainsi gu'Atac et Match. Seule Auchan se distingue avec |a livraison gratuite.

5/ 9 enseignes démarrent leurs opérations entre le 2 et le 4 mars, seule Champion démarre le 11 mars
6/ La durée des opérations estde 11 ou 12 jours pour tous les supers, Carrefour fait durer son opération
19 jours et Auchan la prolonge jusqu’au 6 juin !

7/ Atac ne communique que 24 produits, Simply Market 67, mais le champion incontesté est Auchan avec
311 produits devant Hyper U 298 produits ! Logique donc que Auchan propose le catalogue le plus
développé avec 96 pages, logique aussi que sa durée soit de 97 jours !

Rubrique réalisée en partenariat avec Le Site Marketing, source : Flash Actualités
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En savoir plus sur Flash Actualités, syntheése mensuelle quanli et quali des actions commerciales de
grande distribution : http./fwww_lesitemarketing.com -




