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Mir (Henlcel) relance son concours de relooking des bouteilles Mir 3
jeunes léves designers. Le gagnant verra son design sur les
bouteillés en edition limitée 3 partir de septembre.

Une operation on-line qui perdure et genére de nombreuses créations
et une implication forte des internautes au tour de la marque.

Vivement septembre pour les décowvrir en lineaire !

TOP2: ELSEVE
Elséve s’invite sur Facebook

Elseve Nutri-Gloss de L'Oreal Paris s’ invite sur Facebook.

La marque propose une application de Relooking : télécharger
sa photo et changer de coiffurs avec celles proposées enun
clic. De plus des forums de discussions sont créés pour
partager les asmices of secrets de beauts.

La margue utilize les nouveaux movens de communication a
forte pénétration. Et pourtant peu de résultats puisque
seulement 38 fans, trés peu de messages postds, 3 discussions
gl aucune mise a jour récente mals qui s'essaver @ Ces réseaux
sociaux est un must pour les marques awjourd hud © se donner
es movens de d'expérimenter de nouvelles voies d expression -
de la marque ot 3 l1a clé des opportunités qui peuvent générer

de nombreux contacts... plus émotionnels quiun fAlm TV 7




TOP 3 : Coca Cola et les Loteries incroyables

Coca Cola « passez en mode positif » et gagnez une micro chaine CD [
TVC Compatible Ipod : la marque mizse sur les ilots remarquables ot
les dotations alléchantes.

Avec une approche de marque coach qut tente d'msuffler de
"optimiste dans [a vie da tous les jours (« Passez en mode posiif »),
tout ef1 jouant la carte de |’ équilibre alimentaire © plus de produits
lights ou allégés en dot que de Classic Coke, Coca-Cola demontre
encore une fois sa capactté 4 antner le ravon hquides.

TOP 4 : Fete des méres

Affichage suspendu ef stands «
special fete des méres » avec affat
visuel original du a des bolducs
symbolisant le paquet cadeau qui
tient plus du domaine du commerce
specialize que du circnit GSA.

6 catalogues thematiques Féie des
meres Hvpermarches ; Auchan,
Carrefour (cf. ill. en tBticre],
Leclerc, Cora, Geant, Hvper U. Seule Uenseigne Carrefour 2 exploiié cet
gvensment calendaire en magasin avec relais de merchandising visuel fort :
reprise de la couverture du prospectus =t stand de fleurs avec promotions.




TOP 5: Philips féte les
peres

Philips profite d= la féte des péres pour optimiser sa visthilite en ravon : kakémono,
affichage suspendu.

Un mecanizme simple et connu : "ODE, associée avec un bon niveau de gensrosite

permet a la marque de se rendre visible au moment on les clients sont 4 la
recherche du cadeau ideal.
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