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10,5%

BAROMETRE
D’ACTIVITE

HYPERS-SUPERS
Effet calendaire
défavorable

Les résultats de ces quinze demiers
jours ont reculé par rapport & la méme
periode de 2009 pour cause d'effet
calendaire défavorable (week-end
pascal), Ces tendances a court terme:
ne traduisent en rien une mauvaise
santé de I'activité PGC en hypers et
supers, qui reste bien orientée. 11

COMMUNICATION

Lo taux de chémage préva &
fin 2010 par lecentre de
recherche en économis de
Selerices Po. A 9.6 % dela
population active fin 2009, it
devrait augmenter jusqu’a se
stabiliser 2 10,6 % fin 2011,
Source; OFCE

Les légumes surgelés
en pleine forme

-13%

PREVISIONS DES VENTES

Le recul en valeur des

ations d'habillement
en France depuis la Chine
au cours des mois de janvier
et de février 2010 par rapport
a la méme période en 2009,
pour un total de 787 M €.
Spurce: douanes frangaises, caleuls IFM
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nielsen

Impact prévisionnel, :
en %, de la météo 0 :
de la semaine .
du 3 au 9 mai sur les Lag ]
ventes des rayons rmymnadehsumnine H
qui devraient réagir du 3 au 9 mai 2010 ¥
le plus fortement 1
4 la hausse et 2 (-'I,s"c) H
ia baisse, en France H
et dans les régions par rapport 1
fes plus touchées a la normale saisonniére

prés deux belles

semaines de météo

clémente, qui ont

té notamment

favorables aux produits d’été,

les températures de la semai-

ne du 3 au 9 mai 2010 rede-

viendront relativement fraiches

par rapport aux normales sai-
sonnieres.

D’apres les indices MétéoEco,
Iimpact négatif sur les ventes
de glaces en bac et de sirops
séra particulierement marqué
en région parisienne. En
revanche, les mélanges de
légumes surgelés ei les plats
cuisinés profiteront de cette
situation, avec des impacts
positifs respectivement signi-

ficatifs sur les ventes dans le
Sud-Est et dans l'est de la
France. i
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Source : Lesitemarketing.com/yacast

Répartition des investissements net de
communication des enseignes alimentaires
en 2009, en %, ef évolution vs 2008, en pts

Hors médias 81

La part des investissements hors média a progressé en 2009

des investis

Source: Lesitemarketing.com/yacast
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ay us des quatre
cinguigmes desdépenses
decommunication des
enseignes, alors guelles
representaient moins
des trois quarts en 2008
Le prospectus reste le.
meler support, suivi par
3 publicite sur le lieu de
vente Tous deux sont en
crolssarice.
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