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LES ANNIVERSAIRES
UN CONCEPT

A REVISITER

Est-il totalement désuet et galvaudé pour une marque ou une enseigne
de féter son anniversaire? Pas du tout. Les Frangais y tiennent. Surtout
si c’est I'occasion d’obtenir des avantages. Et les experts, prudents sur
la question, prétendent qu'il y a méme de bonnes pratiques a suivre.
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I ENSEIGNES ET MARQUES A LA FETE

Cette liste n'est pas exhaustive.
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