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) votent pour confiant dans
leurs régions son modéle
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L’embauche de 1000 salariés
en 2010, un cap stratégique
pour Chronodrive
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LES INDICATEURS Nl

LE CHIFFRE LE TABLEAU
La part des Francais Répartition des mades d’accés
désirant faire construire 4 la télévision aux seconds semestres 2008
o uul:elwtm lemﬁvtnaisn:,é 12009, en
o en février 2010 (26 % en fev. Soextet Ao
2009). Témoin que leur Les hachnelnglas TNT et ADSL progressent
moral remonte un peu. fortement au détriment de la réception
Source: Baromatre UMF-CSA hertzienne pour 'accés 4 la télévision.
MARKETING DIRECT Domées )
VENTES EN VOLUME exclusives
Coup de mou sur les
tracts en janvier .|

LE Sﬂ'%um:l!sm
d'hypermarchés, de supermarchés et

Les prospectus subissent une cure
de minceur en janvier, avec une
baisse de l'infensité promotionnelle
de 9 %, liée & des diffusions plus
ajustées, Loffre produits (unités de
besoin) baisse aussi, de 5 %. 18

Un mois de janvier
plus que prometteur

Evolution mensuelle, en %, des ventes en volume par type de marque en hypermarchés et supermarchés
par rapport au méme mois de I'année précédente

Févier  Mars  Awil  Mai  Juin  Jullst  Aodt Septembre Octobre Novembre Décembrel Janvier
n janvier, les ventes en volume ont
E fortement progressé. Cette perfor-
mance permet presque d’égaler cel-
le d’octobre 2009, marqué par une météo
favorable. Ce score est d’autant plus remar-
quable que janvier 2009 avait été trés bon,
et amorgait 1a reprise constatée en hypers
et supermarchés sur I'année. Tous les rayons
sont en positif, méme ceux qui avaient connu
un mois de décembre assez difficile (entre-
tien, hygiene-beauté, surgelés). Et ceux qui
avaient bien marché en décembre restent =
sur leur pente ascendante.
Coté marques, janvier confirme les tendances
des derniers mois: les courbes d'évolution
entre MDD et marques nationales se rappro-
chent, avec seulement 1 point en faveur des
MDD en volume (les marques nationales
prenant I'avantage en valeur!). Coté circuits,
les rapports de force restent inchanges. Les
hypers (+ 5.4 %) conservent 3 & 4 points sur
Qes supermarchés depuis plusieurs mois. 1§

Tous les rayons en hausse

Evolution (%) des ventes de PGC et frais LS en volume par rayon
en janv, mq"hwmmmmmwcmhm
janv. 2010, par rapport aux mémes périodes un an plus plus tot
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