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Roumanie, les Pays-Bas, et l'ltalie,
championne du monde. Conscient
du risque, Coca-cola a d’ailleurs
axé toute sa communication sur
I'événement plutdt que sur I'équipe
de France: « Avec notre opération
“On parle tous football”, relayée
en publicité, nous capitalisons sur
l'universalité desvaleurs sportives»,
expligue Michel Gotlib, directeur de
la communication marketing.

4500 produits licenciés I
Pessimistes ou pas, tous les pro-
fessionnels se retrouvent pour I
affirmer que I'Euro reste un temps
fort de la consommation, « | faut
maximiser les événements spor-
tifs, affirme Frédérick Lecoq, de LG
France. Ce sont toujours de bonnes
périodes, car les gens veulent se
faire plaisir.» D'ailleurs, la vente
des droits marketing de l'édition
2008 de la Coupe d’Europe a battu
tous les records. «|ls ont atteint
250 M £, contre 183 M en 2004 »,
assure Bruno Lalande, directeur de [
TNS Sport France. L'UEFA a attribué

! Mais de nombreuses enseignes

64 M €. A cOté de ces partenaires
qui disposeront notamment de
banniéres sur le bord des terrains,
I'UEFA a accordé plus de 45 licen-
ces Euro 2008 dans le monde, pour
un total qui dépasse 4 500 référen-
ces produits. Parmi eux, Intersport
a également obtenu le statut de

agasin officiel. .
comptent profiter arrondir leur
mois de juin en surfant sur I'événe-
ment, sans acquérir aucun droit. En
témoigne "engouement que susci-
te ’Euro dans les prospectus. Selon
Le Site Marketing, spécialiste de la
pige des prospectus, ce théme a été
utilisé par 12 enseignes, alimen-
taires et spécialistes. Alors que seul
Carrefour est officiellement engagé
avec les Bleus. La majorité de ces
catalogues donne la part belle aux
écrans plats... A I'exception de
Match, qui montre, sur son pros-
pectus baptisé «la Ola des Prix1»,
une femme en tailleur brandissant
un carton rouge. Une maniére de se
souvenir que ce sont encore elles

10 licences mondiales (Coca-Cola, Lqui font les courses... et peut-étre

Mac Donald, JVC, Carlsberg...) pour
un total de 186 M € et 8 locales en
Suisse (Ferrero) et en Autriche pour

mettent lehala surle foot?
JEAN-BAPTISTE DUVAL
ET VERONIQUE YVERNAULT
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Fidélisez vos clients, gagnez de l'argent
et dopez la rentabilité de vos rayons.

SERVICES MULTIMARQUES
PARTOUT EN FRANCE :

P EXTENSIONS DE GARANTIE

Nouveau ! PC ultra-portables :
UMPC, mini-pc, netbook...

> ASSURANCES
> GARANTIE PIXEL
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