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La grande distribution n'a investi que 1 % de son budget publicitaire sur
Internet en 2007, selon Le Site Marketing, société specialisée en pige
publicitaire hors média et Internet. Le plus gros annonceur du secteur
sur le Web est Auchan, devant Carrefour.

Dans la S&me édition de son "Panorama Trade”, Le Site Marketing
réalise en partenariat avec Yacast, Scancoupon et Mielsen MetRatings
une estimation des investissements media et hors media des 17
principales enseignes de la grande distribution en France. Il en sort que
les catalogues, les bannigres Wehb, la PLV et les programmes
relationnels ont recueilli Y0 % des investissements en communication du
secteur lannge derniére. soit 1.093 milliard d'euros. Quant & la
telévision, média sur lequel les enseignes pouvaient communiquer pour
la premiére année en 2007, elle représente 7 % des sommes investies.
40 % des investissements des hypermarchés et des supermarchés sont
consacreés aux catalogues. en moyenne.
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