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e-Mailing : comment les annonceurs jouent sur la coupe du
monde (11/06/2010)

A l'apprache du mondial de foothall, les annonceurs n'ont
pas hesité a surfer sur le plus grand avénement sportif du
monde pour leur communication par e-mail. » Dossier
e-Mailing : comment les annonceurs jouent

sur la coupe du monde de football

£ Cdiscount
A I'approche du mondial de foothall, les annonceurs n'ont pas hésite

a surfer sur le plus grand évenement sportif du monde pour leur
communication par e=mail. Le JDN et Le 5ite Marketing ont

sélectionné guelgues-unes des créations les plus intéressantes

utilisant la coupe du monde de foot.
Realise par La redaction, Journal du Met

®m Fubligle 11/06/2010




Décoclico parle aux amateurs de foot... et aux autres
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Extrait de I'e-mailing de Decoclico © Lz Site Marketing

A l'approche de |la coupe du maonde le site e-commerce de decoration
Decoclico, filiale du groupe Elbee (Delamaison} a choisi de promouvoir
une selection d'objets décalés pour amateurs de ballon rond
casquette porte canettes, tabouret en carton pack de bigres. sachets de
the en forme de footballeurs... Pour les "clientes” du site que le
football ne fait pas vibrer, une sélection de produits plus "girly"
figure également dans le mail

Date d'envoi @ 25 mai
Ohjet du message ; "Prét pour |1a coupe du monde sur Decoclico. fr

Cdiscount joue la connivence en supportant la France
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Extrait de I'e-mailing de Cdiscount £ OR

Contrairement & de nombreux cybermarchands, Cdiscount ne s'est pas
contenté d'afficher une simple sélection de produits dans ses e-
mailings. La filiale du groupe Casino n‘hesite pas en revanche a jouer la
carte de la connivence avec les supporters de I'equipe de France
Dans ce mailing envoye le premier jour de la coupe du monde, Cdiscount
propose a ses prospects trois codes promotionnels aussi patriotiques
gue I'e-mailing lui-méme : "Allezbleu0s”, "Allezbleu10”, et "Allezhleu1s”

Date d'envoi @ 11 juin
Objet du message ; "Juzgu’ d 15 eures de réduction IMMEDIATE



Fnac com mise sur l'achat gruupe de téleviseurs

FHM‘. SHPPHRTER DE mmu Lu PASSIONS

“_-_m My T'||:.|: Soec '|J: |f1 Téldchargamenty o MP] e

S |_IJ..2'E|_'||"T""IIr X
Samsung ac hE‘tE‘t‘ 1‘-?

umw!“,ﬂ CE DIMANCHE

LE DISQUE
'I € - DUR1TO
W DIGITAL

UN PC
PORTABLE ==

__ﬂ—-_-!::'-'ﬁ-‘-rrfi-h'! arainasur __-_—-_._.

Extrait de I'e-mailing de Fnac.com & Lz Site Marketing

‘nac.com ne lignore pas : chaque coupe du monde de football est
ne période naturellement propice au renouvellement des
eléviseurs. Pour se demarquer de ses concurrents, le cybermarchand
wopose a ses clients de "d'acheter en équipe” pour beneficier dune
eduction de 20 % sur 'achat d'un second téleviseur. Une sélection de
glés et d'ordinateurs vient compléter l'offre du mailing

Date d'envoi : § juin
Objet du message : "Achetez en eguips



Carrefour offre un livre d'or a I'équipe de France

TOUS DERRIERE LES BLEUS
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Vous aves jusguau 11 ma 2010 powr crire aux Bleus
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Extrait de I'e-mailing de Carrefour & Lz Site Marketing

“Les Bleus ont besoin de vous, encouragez-les 1" Cest ainsi que
Carrefour, partenaire officiel de I'équipe de France de football,
exhorte ses clients-internautes a déposer leurs messages de
soutien dans un livre d'or en ligne. Une opération qui n'incite pas les
internautes & acheter, mais contribue & créer du trafic sur le site du
groupe de grande distribution.

= Date d'envoi @ 2 avril
» Objet : "Tous derrigre les Bleus



Le PMU s'échauffe sur les paris sportifs

PRENEZ VOS PREMIERS PARIS
PMHFR SUR UN MATCH AVEC LES BLEUS !
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L'e-mailing du PMU £ DR

Avec l'ouverture du marche frangais des paris sportifs en ligne, la
coupe du monde aiguise les appetits des operateurs de jeux d'argent.
Parmi eux, le PMU, fraichement titulaire d'un agréement officiel, a deja
commence a recruter ses clients en leur proposant de miser sur le
premier match de I'équipe de France, a quelgues heures a peine du
coup denvoi. Cette campagne a éte envoyee via la base Caloga.

® Date d'enwvoi @ 11 juin
= Objet: "50 euros offertz pour parier sur les blsus



Rueducommerce joue habillement sur le mondial
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Extrait de |'e-mailing de Rueducommerce £ Lz Site Marketing

Comme de nombreux autres e-commercants, Rueducommerce profite
de la coupe du monde de football pour mettre en avant ses offres
spéciales sur les téléviseurs. Le cybermarchand réussi cependant
hahillernent 3 contextualiser sa campagne sans jamais citer
explicitement la coupe du monde_ Un fond de page vert rappelle la
pelouse d'un stade et limage incrustée dans le téléviseur montre un ballon
aux couleurs du drapeau de ['Afrique du Sud.

® Date d'envoi : 28 mai
® Ohjet: "Spécial Foot



Darty communique son schéma tactique par e-mail
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Extrait de I'e-mailing de Darty £ L= Sits Mzarksting

Comment presenter une selection de produits a loccasion de |a coupe du
monde de football ¥ Darty a choisi de reprendre a son compte le
concept de schema tactique qui defini le placement des jousurs les uns
par rapport aux autres sur le terrain. Contrairement a 'équipe de France,
lenseigne a opté pour un 4-4-2 Mais comme la plupart de ses
concurrents, elle compte sur les teléviseurs pour remporter la
compétition.

8 Date d'envoi: S juin
® Objet: “Faites venir Iz =tade 3 la maizon ™

Shell fait le plein de foot sur autorourte



LE PLEIN

1 plein*® Shell V-Power + 2 € = 1 ballon
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Votre station Shell sur autoroute vous a trouve 5 bonnes raisons pour
faire le plein de foot :

Vous aimez la performance . et les espaces verts |

Voire credo = Apres I'effort le réconfort ».

La périoda est propice 3 la oitigue des meilleurs joueurs. et vouws

souhaitez fare vos preuves,

4. Les beaux jours sont la. et vous avez promis a volre partenaire le
plus bel athléte de |z plage.

5. Lerouge est votre couleur preéféree.
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Extrait de I'e-mailing de Shell £ Lz Site Marketing

Shell fait partie de ces annonceurs qui, pour gagner 'attention de leurs
destinataires surfent sur I'effet coupe du monde en leur parlant de
football. Le groupe pétralier profite en effet de I'événement pour diffuser un
coupon permettant, pour chaque plein réaliseé dans l'une de ses stations
d'acheter un ballon de foothall pour 2 euros

Date d'envai @ 10 juin
Objet : "Le plein de Foot



Bouygues Telecom informe ses abonnés

MO mini-guide en ligne
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Extrait de I'e-mailing de Bouygues Telecom S Lz Site Marketing

A loccasion de lenvol de sa newsletter mensuelle, Bouygues Telecom
n'a pas manquer de rappeler a ses abonnés le démarrage de la
coupe du monde de football Le troisi@me opérateur mobile en a profite
pour annoncer le lancement d'un dispositif spécial sur son portail
Internet mobile, mais également pour vendre un jeu de foothball pour
telephones.

= Date d'envoi @ 21 mai
u Objet:"W. [nom], découvrez toute ractualité du mois”



Lidl aide les supporters a s'équiper

Newsletter LIDL - Nos offres par E-mail

Newsletter - Offres du mercredi 9 juin
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A l'occasion du demarrage de |a coupe du monde, ['enseigne de
maxidiscompte Lidl propose aux abonnés de sa newsletter une sélection
de produits divers pour les passionnés de foothall Saussices
aperitives dans une barquette en forme de maillot, stade de foot et ballons
en chocolat, briguets aux couleurs de ['équipe de France, gels douche st
desodonsants pour voiture: . de quoi compléter sa panoplie du parfait
sSupporier

& Date d'envoi: S juin
B Objet : "Newsletter du 0% Juin 2010°

En savoir plus

@ Revaoir
Methodologie :

Fige realisee par Le Site Marketing. qui dispose d'un panel de
400 personnes en France et de logiciels de pige automatises

A propos du Site Marketing ;

LeSiteMarketing est expert en pige  LE SIT, o
publicitaire Hors Media & Internet Hu._EMhRKET.N_,«Gd: o
avec deux senices - |3 pige36lhors-
medias (campagnes multizecteurs &t
multi supports) et LesYeuxdullet
(Veille et analyse sur Internet)

£ L= Site Marketing

= Sur le Web ; www.lesitemarketing.com




