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e blog est dédié & I'écoute Bricolage et décoration : ca converse sur Internet ! |email

de l'intelligence . . (&) M'inzcrire
Une conférence organisée par =
LesveuxduMet et AMIsoftware, avec () S désinzcrire

I'efficace participation de Francois

Laurent, directeur de
ConsumerInsight et co-président de

I"Adetermn - le 13 11 2008 au

WaterBar de la Boutique Colette PARTEMAIRES

collective sur |2 Met,
Pour en savoir plus, cliquez

i,

MNous contacter

Dernier épisode (pour le premier, c'est ici) de "&tude qui met en
redaction@intelligencecollective  ¥aleur ce gu’lnternet peut apprendre aux marketers du monde du

- -
Bricolage et de la Décaration. aml ") u
-

Derniere thématigue choisie : Je veux des luminaires. . =2
Caté go ries Logicicts por Fintelligence d coneprise

Tout d'abord, Internet réveéle la richesse de I'offre @ du vintage & la

3 Questions récup en passant par les créateurs et les enseignes grand public,
: Les contenus des échanges et informations sont extremement
Actualités i
variés |

AMI Software _ N , _ reugnes
« Des Avis consommateurs | «7'af acheté un lustre chez Kerla e

o ; L z : . [FassIon for research
Cormrmunication ity sewlernent 1.5 an, J'ai cassé une des 5 verreries ot

ferla me dit quils n'ont pas de pigoe de rechange en stoclk
=

Consormmnation

Culture s« Des questions et des conseils | « Besain de conselis pour
Etre sdr de choisir un fuminaire apprope »
s [Des optimisations et des économies | « Fabriguer un petit
Exotisme lurninaive & moindre frals, pas de probiémes ! I vous
faudra une guirfands fuminedse, une branche ramassés au
qres de 1os balades, un petit peu de peinture et pourguol
Intelligence Collective pas une pette lanterne chinée pour 2 francs & sous . »

o Des créations et des innowvations | « Le designer jaoonais
Kpouel & créé la lampe Eafloon | une diode juminescents
Marketing (fed), vne pipette de gonflage, et vous poulres transtormer

nimoorte guel ballon de baudruche en un lominaive dnigue,
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REReEE leger et mobils, bénéficiant, de plus, d'une longue
Un peu de bon sens sulonorie = ‘ S a
¢ . et des push Produits / Marques : «Mfightyou.com est le

Une campagne par semaine

premier site internet Francals de vente de luminaires design
sur internet et je commande régufigrement chez eux »
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Et zi I'on parlait marketing
Indiscipline Intellectuelle
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Marketing is dead
Marketingrama

Mano Marketing
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Cn peut voir aussi certains contenus cormnme un véritable cahier de
, . , s —
tendance de l'offre luminaires : matiéres, formes, usage... Les e
idées sont |4 | Il reste & les suivre réguligrement et de maniére L
automatisée afin de pouwoir exploiter ce gisement de pistes
créatives |

La seémantique globalement est orientée plaisir ;

s Objet touche personnelle dans un décor pré-installé

s Objet qui se choisit en dernier lieu

¢ Objet dans lequel on trouve un choix rassurant en termes
de forme/matigres/prix

¢ Objet gu'on dit quon peut changer réguligrement

s Objet synonyme de recherche de bien-é&tre

& retenir au niveau marketing : les luminaires apparaissent ‘

comrne bOIErD

® Un achat coup de coeur gui n'ermpéche pas la recherche de
I‘objet juste ni du bon plan financier

¢ Un univers dans lequel on montre ses choix, ses godts

¢ [Des espaces ou les internautes ont envie de conseiller, de
rnontrer leurs coups de cceur

* Une Forme d'&ditorialisation du blogueur

Aussi, les blogs peuvent jouer un rile important, au niveau des
suppotts de presse traditionnelle : les marques doivent v &tre. Ils
blogs jouent leur rdle de détecteur de tendance au méme titre que
dans le luxe ou du high-tech.

Contactez-nous pour en savoir plus sur cette étude gratuite,
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Buzz de la semaine : Blackberry Storm L ST ARKETING #9™
e il

Le Blzciberry Storm, une petite tempéte sur la toile ¥ Au deld du
jeu de mots plutdt facile, le dernier modéle de &I suscite un buzz

permanent sur la toile, avec quelgues temps forts @ le 3 Qctobre, Décembre 2008

avec l'annonce de son arrivée sur le marché frangais ; puis un
mois plus tard avec sa mise effective sur le marché. > L M M ]



Jean Piarre Ayer
La vita Bella
Marketing iz dead
Marketingrama
Mano Marketing
Mouvelle Place
Ohzearver
Philippe Pinault
PEC's

Thizrry Maillet
Usages 2.0

Visionary Marketing

Buzz de la semaine : Blackberry Storm

Le Bizckberyy Stormn, une petite tempéte sur la toile ? Au deld du
jeu de mots plutdt facile, le dernier modéle de &M suscite un buzz
perrnanent sur la toile, avec quelgues temps forts @ le & Octobre,
avec I'annonce de son arrivée sur le marché francgais ;| puis un
mais plus tard avec sa mise effective sur le marché,

Qu'est-ce que le nouveau Blackberry Storm a de misux que les
précédents modéles pour faire ainsi couler I'encre électranigue ¢
Un rapide coup d'ceil au graphigue ci-dessous des concepts
associés au produit, me livre I'explication @ c'est le premier
smartphone de la marque & écran tactile, qui peut s'utiliser en
rmode paysage ... et clairement destinég 4 une cible plus large que
les précédents : R4 vise le grand public,

L S R ARKETING #9%
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Décembre 2008

premier smartphong

Ressarch In Motdon moda paysage

acran tactile

Blackbarry Storm apparsil photo

3.2 Megapixels
WIFI

clavier physique
grand publie

Petite précision concernant cet arbre sérmantique : je n'ai prédéfini
aucun concepts, ni mots clefs, c'est le logiciel AMI OT gui se
charge de tout, et j'avoue que cette nouvelle visualisation est
assez bluffante | Blackberry Stormm s'inscrit automatiqguement au
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Fetite précision concernant cet arbre sémantique : je n'ai prédéfini
aucun concepts, ni mots clefs, c'est le logiciel AMI OT qui se
charge de tout, et j'avoue que cette nouvelle visualisation est
assez bluffante | Blackberry Storm s'inscrit automatiquement au
centre du réseau, et les expressions les plus pertinentes s'y
associent selon la force du lien les unissant,

Zi I'on affine l'analyse et 'on s'intéresse & la centralité des
concepts (Un concept central est un concept autour duquel
s'organise de nombreux papiers de blogueurs ; & ne pas
confondre avec la fréquence @ un concept peut apparaitre trés
souvent, mais de maniére toujours marginale),

Zil'on s'intéresse donc 3 la centralité des concepts, de nombreus
documents se focalisent sur 'écran tactile du Blackberry Storm |
autre élément important, assez loin derriére cependant :
I'ouverture au grand public,

Un écran tactile, pour le grand public, avec du WiFi par ailleurs |
on se rapproche forternent de I'IFhone ... IPhone cité dans plus
d'un docurment sur deusx.

Et =i I'on descend un peu peu plus loin dans l'analyse, un terme
s'associe 1 fois sur 10 & IPhone | “kitfer”™, Le Bfackberry Stormn,

nouvel fchone kifler ¥ Assez évidemment, & en lire la blogosphére,
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