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Le Site Marketing publie & Séme édition du Panoramz Trade, le document de référence

sur 'activicé Hors Media de [z grande distribution en France.

Et pour Iz premiére fois, I'étude intégre une estim
Le Panorarma Trade 2008 est |3 premiére étude 3 proposer des données
exhaustives sur 'activité Hors Mediz et Mediz des 17 principales
enseignes de la grande distribution en France (hypermarchés,
supermarchés, et hard discount). Le Site Marketing s'est associé pour
cette évaluation 3 Yacast, Scancoupon et Nielsen MetRatings.
Ouftil indispensable des industriels grande consommation, des centrales
d‘achat et des distributeurs, le Panoramz Trade est 'étude de
référence pour élzborer son plan marketing et trade, connaftre les
évolutions |égislatives et leurs conségquences, découvrir les nouvellas
tendances. .



Avec plus d'un miligrd mvests, le Hors Mediz rafle |3 part du lon

Mzlgré 'accés des distributeurs 2 g publicité télévisée depuis le 1er
janvier 2007, le Hors Mediz représente 3 fin 2007 70% des
investisserments communication totaux.

Le Hors Mediz inclut les catalogues, les banniéres Web, [z PLY terrain
ainsi que les programimes relztionneals.

En 2007, ce sont 1 093 ME qui ont &té investis en Hors Média. La
télévision ne représente que 7% des investissernents globaux. Le hars
Média, grice 3 ses leviers directs et Iz proximité avec les
consommateurs, restent en effet le plus efficace pour créer du trafic
et donc zugmenter las ventes,

Encore un bel avenir pour le papier

Démgztérialisation, Web, e-maiing, développement durzble .. Aucune de ces
tendances lourdes ne semble avoir atteint de maniére significative [z
grande distribution. & ceux qui prévoient la mort des catalogues, les
chiffres donnent tort, i n'y en a jamais eu autant (environ

3000 1), En 2007, les hyper et supermarchés ont consacré 40% de
leurs investisserments dans les catalogues, avec cependant de fortes

différences entre les enseignes.
Internet, montee en puissance en 2007 7

En 2007, le Web 3 attiré 12 % des dépenses réglisées par les
annonceurs tous secteurs, ef enregistre une hausse de 34,5%. .La grande
distribution n'z pas encore adhéré & cette tendance puisque Internet
n'a représenté gu'l% de leurs investissements. Le plus gros annonceur
sur le Web est Auchan, suivi de Carrefour.

Le Hard Discount se distingue des autres circuits de distribution

Le Hard Discount représenté dans 'étude par Lidl, Ed, &ldi, Leader

Price et Metto, se distingue des autres circuits de distribution en
privilégiant trés nettement les outils de proximité.

En effet, la majeure partie de leurs investissernents se concentre sur

les PLY terrzin et les catalogues, 3 eux deux, s cumulent 6425 des
investissernents. En Media, c'est a3 radio qui occupe la part 3 plus
importante avec 19%. Aucune présence TV des hard-discounteurs. De la
méme maniére, s n'ont pas encore invest le Web et aucun d'entre eux
n'a mis en place de programme relationnel.

Le Panorama Trade, un outil pratique au service des industriels et des
distributeurs

L'ambition de cette étude unigue en France est d'apporter une vision
comparative, transversale, alobzale pour situer ses actions commercizles
et promotionnelles.

Elle permet de faire un bilan sur les évolutions structurelles et

[Egislatives du secteur :

Quelles conséguences aprés un trimestre de Loi Chitel ??Quelles
répercussions sur les leviers opérationnels de I'évalution |Egislative

a wenir ?

L'étude propose les réponses 3 des guestions tactigues et
opérationneles

Quelle stratégie promotionnelle dans le cadre de la négocizbilité des
CEY et tarifs PPComment doit-on investir sur les MIP 2700 se situe

un industr



